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Perepaev osalejate endi ==
CoMe Stronger
loodud tegevustega

Sihtgrupp: Eakad mehed ja nende pere (lapselapsed, taiskasvanud lapsed,
Oe- javennalapsed, jne.)

Uritus samm sammult

Ulejaanud

Mehed ja

Selle info muuseumi-
Eelnev arutelu —r nende pered ..
pohjal programmi ja
meeste seas osalevad .
o tegevuse . « perepaeva
vajaliku teabe ps »perepaeval®, o .
. valja- nautimine ning
kogumiseks - . kus tegevus .
tootamine oy e tagasiside
labi viiakse

kogumine

Materjal ja vahendid:

* Meestega koostoos valja
tootatud tegevusleht
Naituste juurde
paigutatavad infomaterjalid

Pastakad ja markmepaberid
Noorematele lastele
moeldud suupisted ja
tegevused, mida saab teha
tagasisidestamise ajal
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Tegevus:

A letter search activity
that ensured children
and their grandparent
would visit each info
placard in the exhibit
and discuss the
question and answer
together.
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Teine samm: perepaev
Perepaeva mitmekesise
programmi hulgas voiks olla
ka tegevus, kus vanaisa voOi
muu tehniliste teadmistega
taiskasvanu saab noorega
suhelda
pollumajandustehnika
teemal. Perepaeva jooksul
saavad lapsed naituses
olevate infomaterjalide
pohjal esitada kusimusi
erinevate masinate kohta
ning vanaisad saavad neid
Opetada ja oma teadmisi
jagada.

DEERING 10-20 V
SEE TRAKTOR ON PUNANE, MONI TEINE AGA KOLLANE,

ROHELINE VOI SININE. KAS VARVUSEL ON TAHTSUS?

Pea igal pollutbomasinaid tootval firmal on oma firmavarv, mis
aitab masinaid dra tunda. Naiteks John Deere masinad on
enamasti rohelised voi kollased, New Hollandil sinine voi kollane.

Deeringud varviti punaseks juba peaaegu 100 aastat tagasi, 1936.

aastal.

pallutédmasinad liiguvad nii péllul kui teedel ja peavad olema
seetdttu nahtavad. Seetdttu kasutataksegi masinatel erksaid
varve. Monikord varvitakse erinevad masina osad teist varvi, et
neid oleks hoolduse ajal hea margata. Naiteks vedrustus on

Deeringutel Uldjuhul kollast varvi.
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Personal Uks muuseumitdotaja, kes kogub teavet, juhendab mehi, loob
tegevuse ning aitab seda perepaeval labi viia
Kohalikud eakad mehed (vabatahtlikud)

Aeg Perepaeva ekstus 4-6h
Planeerimine ja ettevalmistus ~4-6 h
Rakendamine (sisaldab materjalide printimist ja tegevuse
ettevalmistamist) ~1-2 h
Tagasiside ja dokumenteerimine ~1-2 h

Ruum ja Olemasolev muuseumiekspositsioon ja sellega seotud ruum
varustus Varustus ja materjalid vajalike infovoldikute ja siltide printimiseks
Eelarve Umbpakudne personalikulu on 400-500 €

Printimine ja materjalid 20 — 100 € (s6ltuvalt infostendide kvaliteedist ja
pusivusest)

Meestel oli tegevuste valjatodtamisel VAGA palju ideid, mida arutada
Alati ei oldud uhel meelel: osa mehi leidis, et konkreetne tegevus voib olla
noorematele lastele liiga keeruline voi mahukas
Mehed markisid, et tegevuse kaigus toimus teadmiste vahetamine
molemas suunas — ka lapsed Opetasid ja jagasid oma kogemusi
Laste jaoks oli kdige koitvam ,,manguline® osa, kuid see loi hea voimaluse
vanematele meestele teadmisi edasi anda

Muuseum hindas korgelt meeste panust ja nende toodud teadmisi

Huvi traditsiooniliselt soolistatud valdkondade voi teemade (nt masinad
vOi pollumajandustehnika) vastu saab vanema polvkonna meeste toel
kujundada ka nooremates polvkondades, soltumata soost
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Partnerid ja sihtriithmani
joudmine:

Pensionaride uhendused
Kohalikud koolid

Meeste grupid

Kohalikud Facebooki grupid
Kohalike sindmuste
teabekanalid (omavalitsuse
veebileht)

Hooldekodud

Huviringid
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Lisad ja materjalid:
Example of work phases and time

spent
Business Model Canvas
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Naide tooetappidest ja kulunud ajast

Urituse eeldatav té6aeg (kokku umbes 20 - 30 tundi)

Planeerimine ja ettevalmistus (~6-8 h):

* Eakate meeste kokkukutsumine ja tegevuse arendamiseks
moeldud tootoa labiviimine

* Tegevuse kujundamine saadud tulemuste ning teiste
»perepaeva“ tegevuste pohjal

Turundus ja osalisteni joudmine (5-10 h):

* Turundusmaterjalide disainimine ja tootmine (nt. trakitud
reklaam, sotsiaalmeedia postitused) ~3-5 h

* Jaotus: koostoo eakate hoolekandeasutustega, eakate grupid,
teised kohalikud vorgustikud, teadetetahvlid, Facebook, jne.

Rakendamine (~8-10 h):

* Vajalike materjalide printimine, ulespanek ja jagamine
* Ruumi ettevalmistus

e Urituse kestus 4 kuni 6 tundi

* Tagasiside kogumine ja dokumenteerimine urituse jooksul

Tagasiside tootlemine (1-2 h):

* Tagasiside labivaatus ja kokkuvotete tegemine
Voimalike arendusideede salvestamine

APPI D SCIFNCES



Lisa 2

Arimudeli louend

Pohitegevused

Tootuba
perepaeva
tegevuse valja-
tootamiseks

Muuseumi
»Lperepaev’, mis
sisaldab valja
tootatud
tegevust

Pélvkondade-
vaheline
Oppimine ja
suhtlus

Turundus

Uhendused ja

organisatsioonid:

pensionaride
uhendused, koha
-likud meeste
grupid

Eakatele
moeldud
teenused (nt.
hooldekodud)
Kohalikud koolid
Kohalikud
Facebooki grupid
Omavalitsuste
kultuuri-
osakonnad

Ruumid: tavaline
naitus

Personal:
muuseumitootaj
a, kes kogub
teavetja
juhendab
tegevust

Salvestatud lood
jateadmised
muuseumi-
eksponaatide
kohta

Uute tegevuste
valjatdotamine
tulevasteks
Uritusteks

Madalam lavend
eakatele
meestele
muuseumi-
teenuste
kasutamisel >
uued kliendid
muuseumidele

Parendatud/
paremad avalikud

inwerreg

Co-funded by
the European Union

Central Baltic Programme

CoMe Stronger

Uhekordne
stundmus voi
sundmuste sari,
mis on suunatud
mitte ainult
eakatele
meestele, vaid ka
nende peredele

————— JEm o liendi-
oy ; Kliendisuhted
P6hiparnterid pakkumised - segmendid

Eakad mehed
Noored
inimesed

(lapselapsed)

Lapsevanemad

Kanal

(klientideni
joudmine)

Facebook
Koduleht
Uhendused ja
organisatsioonid
Suust-
suhureklaam

m

jaturunduseks

tegevuslehed)

Inimressursid Urituse korraldamiseks, labiviimiseks
Tegevuse jaoks vajalikud trukitud materjalid (sildid,

Muud turunduskulud (nt tasuline reklaam)

Tavalised sissepadsutasud
Uhekordse Urituse tasu
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