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Kohderyhma: Yhteison iakkaat jasenet (erityisesti iakkaat miehet), jotka ovat
kilnnostuneita alueen paikallisesta historiasta

Tapahtuman kulku

Aiheeseen
queo_n el “'ttY"'er.‘ Keskustelu ja
paikallisen materiaalien L
. . . tarinoiden
asiantuntijan (esim. ‘akaminen
luento videoiden) J
esittely

Nauhoitettu
tapahtuma
voidaan sailyttaa
jajakaa (esim.
ladata
YouTubeen)

Osallistuja: Moderaattori/asiantuntija:
* Nauttii * Jakaa tietoa paikallisesta

asiantuntijan
esityksesta

* Jakaa omia
tarinoitaan

*  Kuuntelee muiden
tarinoita ja
osallistuu

historiasta

Ohjaa keskustelua ja
pitda sen aiheessa, luo
tilaa osallistumiselle
Huolehtii tapahtuman
tallentamisesta tulevaa
kayttoa tai levittamista
keskusteluun varten
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Asiantuntijan luento:
Valittuun aiheeseen (Viron
kansallismuseon tapauksessa
alueen historiaan) liittyvalla
luennolla on kaksi tarkoitusta:
1. Viihdyttaa yleisda ja
tarjota heille tietoa
aiheesta
2. Valmistella yleisoa
ideoilla siita, minkalaisia
tarinoita he voivat itse
jakaa

Muun materiaalin
hyodyntaminen:

Viron kansallismuseossa
jarjestetyssa tapahtumassa
hyodynnettiin videota, jossa
alueen asukkaat jakavat omia
tarinoitaan alueesta >
valmistaa osaltaan yleisoa
keskusteluun ja omien
tarinoiden jakamiseen.
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Osavott tasuta!

Tarinankerronta:

YleisoOlle annetaan tilaa jakaa
omia tarinoita ja kokemuksia
aiheesta. Esimerkiksi
paikallishistorian kaltaisissa
aiheissa yleisolla on usein
kokemuksia ja tarinoita, joita
ei ole ennen kuultu.

Moderointi ja aanitys:
Moderaattorin tulee ottaa
aktiivinen rooli, jotta
keskustelu pysyy aiheessa.
Tallentamalla tapahtuma
tarinat saadaan sailottya
tulevaa kayttoa ja
levittamista varten.

Kayta useita kanavia
tapahtuman
mainostamiseen — pyri
tavoittamaan iakkaita
miehia, joilla voi olla
paljon tarinoita
kerrottavana
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Henkilostd  Luennoitsija tai paikallinen asiantuntija (voi olla museon tyontekija
tai esim. paikallisesta korkeakoulusta)
Moderaattori tai juontaja
Tekniikasta vastaava henkilosto (kuvaus ja videoeditointi)

Aika Tapahtuman kesto 1,5 - 2 tuntia
Suunnittelu ja valmistelut ~ 2-4 h
Toteutus (mukaan lukien tilan valmistelu ja tyhjentaminen) ~1 h
Palaute ja dokumentaatio~1-2 h
Videon editointi ja julkaiseminen~3-4 h

Tilat ja Mika tahansa huone, jossa on riittavasti istumapaikkoja, mieluiten
laitteet luokkahuone tai kokoushuone
Videoprojektori tai TV, kamera ja editointilaitteet

Budjetti Karkea arvio henkilostokustannuksista on 400-500 € (tarvittaessa
myos ulkoinen puhuja)
Mikali kuvaukseen ja videoeditointiin tarvitaan ulkopuolista
osaamista, lisabudjetin tarve noin 200-300 €

Nostoja
palautteesta

Yleison tavoittaminen oli hieman haastavaa — ikamiehia on tunnetusti vaikea
tavoittaa

“Tapahtuman ajoitus oli liian aikainen... Ehka se voisi olla viikonloppuna arki-illan
sijaan”

Aihe oli yleisesti innostava
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Yhteistyotahot ja

kohderyhman tavoittaminen:

Elakelaisyhdistykset
Miesten ryhmat
Paikalliset Facebook-
ryhmat

Paikallisten tapahtumien
sivustot (esim. kunnan
verkkosivu)
Ikdaantyneiden palvelut
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Interreg - the European Union

Central Baltic Programme

CoMe Stronger

Liitteet ja materiaalit:

* Esimerkkityovaiheista ja
kaytetysta ajasta
Business Model Canvas

Ulkoinen linkki Youtube-videoon
tapahtumasta Viron
kansallismuseossa (vain luento-
osuus)
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Liite 1
Esimerkki tyovaiheista ja kaytetysta
ajasta

Arvio tapahtumaan kaytettavasta tyoajasta (yhteensa noin
11-20 tuntia)

Suunnittelu ja valmistelut (~2-4 h):
* Asiantuntijan etsiminen luentoa varten, yhteistyon koordinointi
* Yhteistyo teknisen henkiloston kanssa tallennusta varten

 Tapahtumassa esitettavien materiaalien valmistelu

Markkinointi ja osallistujien tavoittaminen (5-10 h):

* Markkinointimateriaalien suunnittelu ja tuottaminen (esim.
printtimainokset, sosiaalisen median julkaisut)~3-5 h

* Jakelu: yhteistyo ikdantyneiden palveluiden, ikamiesten
ryhmien ja muiden paikallisten verkostojen kanssa,
ilmoitustaulujen ja Facebookin hyodyntaminen ~2-5 h

Toteutus (~3-4 h):
* Tilan valmistelu (tuolit, naytto, kamera)
* Tapahtuman kesto enintaan 2 tuntia

* Palautteen keraaminen ja dokumentointi tapahtuman aikana
Palautteen kasittely (1-2 h):

* Palautteen tarkastelu ja yhteenveto

* Mahdollisten kehittamisideoiden tallentaminen
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Liite 2

Business Model Canvas

Kohdennettu
tapahtuma
ikamiehille

Paikallisen
asiantuntijan
luento

Tarinankerronta
ja
yleisOkeskustel
u

Markkinointi

Key Partners

Yhdistykset ja
jarjestot:
elakelaisten
yhdistykset,
Paikalliset
miesryhmat
Ilkadantyneiden
palvelut (esim.
asumispalvelut)
Paikalliset
Facebook-ryhmat
Kuntien
kulttuuritoimistot

Key Resources

Tilat:
Luokkahuone tai
muu tila, jossa
riittavasti
istumapaikkoja
Henkilosto:
luennoitsija,
moderaattori,
videokuvaaja

Value
Propositions

Tarinoiden ja
tiedon
keraaminen
paikalliselta
vaestolta

Tiedon
sailyttaminen
videon muodossa

Kohderyhmalle
raataloidyn
tiedon ja
tarinoiden
jakaminen

Ikamiesten
matalampi kynnys
kayttaa
museopalveluita
> uusia asiakkaita
museoille

Paremmat julkiset
palvelut
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Co-funded by

Central Baltic Programme

Kertaluonteinen
tapahtuma tai
tapahtumasarja,
jonka formaatti
voidaan
mukauttaa lahes
mille tahansa
kohderyhmalle

CoMe Stronger

Customer Customer
Relationship Segments

[kamiehet

Voidaan
raataloida
myos muille
kohderyhmille

Channel

(reaching the
clients)

Facebook
Verkkosivut
Yhdistykset ja
jarjestot
"Puskaradio”

Henkilostoresurssit tapahtuman jarjestamisessa ja
toteutuksessa seka markkinoinnissa
Muut markkinointikulut (esim. maksettu mainonta)

Normaalit sisaanpaasymaksut
Kertaluonteinen tapahtumamaksu
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